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Najwyzsza lzba Kontroli Opole, dnia 1 grudnia 2011 r.
Delegatura w Opolu

Pan
Jozef Sebesta

Marszatek Wojewddztwa Opolskiego

LOP-4101-17-01/2011
P/11/005

WYSTAPIENIE POKONTROLNE

Na podstawie art. 2 ust. 2 ustawy z dnia 23 grudid84 r.o Najwyszej Izbie
Kontroli, Najwyzsza Izba Kontroli Delegatura w Opolu przeprowadz#aUrzedzie
Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiegiontrok prowadzenia dziate promocyjnych

Wojewodztwa Opolskiego w okresie od 1 stycznia 204 30 wrzénia 2011 r.

W zwiazku z kontrod, ktérej wyniki przedstawione zostaty w protokolenkroli
podpisanym w dniu 30 listopada 2011 r., Najsga lzba Kontroli, na podstawie art. 60
ustawy o NIK, przekazuje Panu Marszatkowi niniejgastapienie pokontrolne.

Najwyzsza Izba Kontroli ocenia pozytywnie dziatlania promoyjne prowadzone

w okresie obgtym kontrol g przez Zarzad Wojewddztwa Opolskiego.

! Dz. U. 2 2007 r. Nr 231, poz. 1701 ze zm., dalsjawa o NIK
2 Dalej: Urad

ul. Krakowska 28, 45-075 Opole
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Powyzsza ocere 0golra uzasadniaj nastpujace ustalenia kontroli i wynikage z nich oceny

czastkowe.

1. NIK ocenia pozytywnie planowanie dziatgpromocyjnych przez Zasd Wojewodztwa
Opolskiego. Dziatania te ¢te w planach rzeczowo-finansowych na 2010 r. o201 r.
byly spojnie z kierunkami i wskazaniami zawartymi Strategii rozwoju wojewodztwa
opolskiegoi Strategii marki regionu opolskiego wraz z systemiglentyfikacji wizualnej
i werbalnej oraz planem wdienia strategii definiujcym dziatania komunikacyjne
dotyczice markj przyjgtymi do realizacji (odpowiednio: w pdzierniku 2005 r. i w grudniu
2007 r.) przez organy samagdowe wojewddztwa. Z ww. opracowavynikato, ze celem
dziataa promocyjnych jest budowa silnej marki regionalnektorn mogliby ut@samia sie
mieszkacy regionu i ktora bytaby docenianatakpoza regionem.

W wymienionych opracowaniach i planach nie wskazajenak potencjalnych
i oczekiwanych efektéw/korZgi z prowadzonej promocji. W ocenie NIK, utrudnia t
dokonanie oceny skuteczwd zrealizowanych dziata i efektywndci wydatkowanych

srodkéw finansowych.

Urzad byt rzetelnie przygotowany do planowania i readjz zada promocyjnych, kt&g
powierzono piciu pracownikom Departamentu Wspbtpracy z ZagegnRromociji Regionti
oraz széciu pracownikom Departamentu Kultury, Sportu i Jatyki* w czsci dotyczcej
umow zawieranych z organizacjami sportowymi. Pratow ci posiadali odpowiednie
kwalifikacje do realizacji zadawskazanych w ich zakresach czy#eio

W Urzedzie prowadzono monitoring realizacji dzi@tgoromocyjnych. Monitoring ten
obejmowat realizagj oraz finansowanie zaflaujctych w planach, a jego wyniki byty
prezentowane w sprawozdaniach merytoryczno-finagsbwporadzanych i przedktadanych
w okresach poétrocznych Skarbnikowi Wojewodztwa Ggidlgo. Prawidlowo monitorowano
takze realizagi zada& promocyjnych prowadzonych przez organizacje spaat¢z ktorymi
zawarto 19 umow w 2010 r. i 16 uméw w 2011 r.). \ktaah poszczegdlnych spraw
znajdowaty s m.in. notatki stabowe z wizytacji w ktérych potwierdzano wykonanada.
Stwierdzono jednak,ze w sprawozdaniach merytoryczno-finansowy@ko wydatki
poniesione na dziatania promocyjne wykazywanoaeahie kwoty wynikajce z zapisow
ewidencji ksggowej w rozdziale 75075, tj. kwoty 2 150 380 zt W1P r. i 1 147 495 zt za
trzy kwartaty 2011 r. Pomigio w ten sposob inne wydatki poniesione na ww. tgelyydatki

dotyczce delegaciji krajowych i zagranicznych zwanych z realizagjzada promocyjnych,

3 Zwany dalej: DWZiPR
4 Zwany dalej: DKSIT



ktore ksggowano w rozdziale 75018 884410 i 4420 (nie mmiej 12 682 zt w 2010 .
i 4 543 zt w okresie trzech kwartatow 2011 r.), \&tid na promogj w internecie, ktérych nie
wyodrgbniano z ogoélnych wydatkbw na utrzymanie stronyerimetowej (40 992 zt za
2010r.), a take wydatki bigace dotycace opracowa zwigzanych z promowaniem
programOw zamieszczanych na stronie internetowejyfw kosztéw zatrudnienia). Zatem
informacje o wydatkach na promecgawarte w przedktadanych organom sanrmbozvym

sprawozdaniach byty niepetne.

2. NIK ocenia pozytywnie podejmowane proby dokonaniezep organy statutowe
Wojewddztwa Opolskiego ocen efektow/skutecgonodziatan promocyjnych. Zard
Wojewodztwa Opolskiego na posiedzeniu w dniu 6wear2011 r. dokonat analizy dziata
promocyjnych w oparciu o spadzora przez DWZIPR informaej za okres od 1 stycznia
2010 r. do 30 kwietnia 2011 r. Informacja ta bylagumiotem obrad Komisji Wspoipracy
Z Zagranig i Promocji Regionu Sejmiku Wojewddztwa Opolskieg@awarto w niej dane
0 ponad siedemdziesiu imprezach, targach, konkursach, konferencjach
popularnonaukowych, turniejach itp. ze wskazaniemateh promocyjnych podejmowanych
w trakcie ich trwania. Kontrola NIK wykazata jednake brak byto w niej danych o efektach
tych dziatsh (wymiernych lub szacunkowych). Na poigge uwag zwrdOcita rownie
Komisja Wspoétpracy z Zagranid Promocji Regionu na posiedzeniu w dniu 17 czarw
2011 r., wnioskyjc do Zaradu m.in. o wprowadzenie ewaluacji dziatgpromocyjnych
w zakresie ich skuteczam.

W Urzedzie w okresie od 2007 r. do czasu kontroli NIK (Btopada 2011 r.) nie ustalono
miernikow i metodologii oceny efektow/skuteczoodziatah promocyjnych. Odpowiedzialne
departamenty nie przeprowadzaty udokumentowanyabn cgkuteczniei prowadzonych
dziatah promocyjnych, na ktérych realizacjvydatkowand 2 163 tys. zt w 2010 r. i 1 152
tys. zt w okresie trzech kwartatbw 2011 r. NIK a®a uwag, ze wydatkowaniesrodkéw
publicznych bez oceny spodziewanych efektéw/kaizya etapie planowania i oceny ich
realizacji uniemealiwito dokonanie analizy planowanych wydatkow w kekicie zasad
okreslonych w art. 44 ust. 3 ustawy z dnia 27 sierp2089 r.o finansach publicznyéh
Najwyzsza Izba Kontroli, oceniaze rzetelna realizacja wniosku Komisji Wspotpracy z
Zagranig i Promocji Regionu Sejmiku Wojewodztwa Opolskiegwzyczyni s¢ do

wyeliminowania stwierdzonego uchybienia.

® 7 uwzgkdnieniem wydatkéw na delegacije
® Dz. U. Nr 157, poz. 1240 ze zm.



3. NIK ocenia pozytywnie prawidiowsd zlecania zada promocyjnych podmiotom
zewretrznym. Kontrola 15 pfatrici zaksggowanych w rozdziale 75075 na kwetl5 425 zt
(12,5 % wydatkéw na ten cel poniesionych w okresigtym kontroh NIK), dotyczcych
dziatax promocyjnych (najmu oraz zakupéw ustug i matendiénie wykazata
nieprawidtowdci. Umowy i zamowienia zostaty zawarte przez upaviene osoby — zgodnie
Z wewrgtrznymi unormowaniami zawartymi w zadzeniu Nr 129/2007 Marszatka
Wojewodztwa Opolskiego. Ewidencja &gowa wydatkow na promogjprowadzona byta

zgodnie z zasadami klasyfikacji biedowej i przygta polityka rachunkoweci.

Najwyzsza Izba Kontroli Delegatura w Opolu, na podstaaite 62 ust. 2 ustawy
o NIK, oczekuje przedstawienia przez Pana Marszalkkderminie 14 dni od otrzymania

niniejszego wysipienia pokontrolnego, informacji o sposobie wykatapnia uwag.

Zgodnie z trécia art. 61 ust. 1 ustawy o NIK, w terminie 7 dni odial otrzymania
niniejszego wysipienia pokontrolnego przystuguje Panu prawo zghoszaa pimie do
Dyrektora Delegatury Najwagzej lzby Kontroli w Opolu umotywowanych zastreé

W sprawie ocen i uwag zawartych w tym veyseniu.

W razie zgloszenia zastua®, zgodnie z art. 62 ust. 2 ustawy o NIK, termin
nadestania informacji o ktérej mowa gy, liczy sk od dnia otrzymania ostatecznej uchwaty

wiasciwej komisji NIK.



