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WYSTAPIENIE POKONTROLNE

Na podstawie art. 2 ust. 2 ustawy z dnia 23 grudr®ig4 r. o Najwyszej Izbie
Kontroli' zwanej dalej ustavo NIK, Najwyzsza Izba Kontroli Delegatura w Lublinie
skontrolowata w @odku Promocji, Turystyki i Sportu Gminy Zaktow Zamdaciu (dalej
,0srodek”) prowadzenie dziatapromocyjnych Gminy Zan# (,Gmina”) w latach 2010 —
2011 (I p6trocze).

W zwiazku z kontrod, ktérej wyniki przedstawione zostaty w protokolenkroli
podpisanym w dniu 9 listopada 2011 r., Najgza Izba Kontroli, na podstawie art. 60 ustawy
o NIK, przekazuje Pani Kierownik niniejsze wygienie pokontrolne.

Najwyzsza lzba Kontroli ocenia pozytywnie dziatalné¢ Osrodka w zakresie

objetym kontrol 3.

1. Promocja Gminy Zamig realizowana przez £odek polegata przede wszystkim na:
propagowaniu imprez sportowych, rekreacyjnych iystycznych; organizowaniu imprez
kulturalnych z okazjswiat paastwowych i uroczystai gminnych, promocji rodzimej kultury

I dorobku artystycznego podczas takich imprez jalkeridasz Wielkanocny, Festiwal
Produktu Lokalnego, Jarmark Hethsii, Swicto Chleba. Do zadaOsrodka nalgato te
wydawanie materiatdbw promocyjnych, opracowywaniejgktow graficznych wydawnictw,
reklam i kalendarzy, a tak opracowywanie Biuletynu Informacyjnego Samadiz Gminy

Zamai¢ (,Biuletyn”) oraz prezentacji Gminy i ich zamieganie na wiasnych i zewtiznych

! Dz. U. z 2007 r. Nr 231, poz. 1701 ze zm.
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stronach internetowych. Zadania te byly zgodnetz&t&yn Rozwoju Gminy Zam& na lata
2007 — 2015.

Dziatania w zakresie promocji ordrodki na ich realizagj planowane byty wkalendarzu
zadari Osrodka Promocji, Turystyki i Sportu Gminy Zamosé (,kalendarz”), sporgdzanym na
etapie opracowywania bgetu Gminy. Na lata 2010 — 2011 w dokumencie tymazsko
cele do osigniccia, tj. m.in. okrélono przewidywaa liczbe wejs¢ na stror internetovy
Gminy Zamdg¢, liczbe mieszkacow, dla ktérych dogpny kedzie Biuletyn, liczlh osob
zamieszkujcych obszar okjy przez radio emitgce audycje promage gmirg. Planujc
dziatania promujce walory turystyczne, kulturowe i gospodarcze csgtkazano poprzez
opisanie oczekiwanych zjawisk (wzrost liczby ucmégiw organizowanych wydarzg
pobudzenie aktywrigi spotecznej).

2. W okresie oljtym kontroh podejmowano dziatania promocyjne, realizujcele
przewidziane w kalendarzu. Zadania w zakresie pojimalezalty do obowazkdéw trzech
pracownikéw Grodka, zatrudnionych na samodzielnych stanowiskametty’. Podmiotom
zewrgtrznym zajmugcym Sk promoci powierzono w drodze umow m.in.: realizacgmisg
audycji informacyjnych o wydarzeniach kulturalnychurystycznych, realizagji emisg
filméw, ustug reklamowych oraz druk Biuletynu. W& zawartych uméw na realizacj
ww. zada nie przekraczata jednorazowo rownowéeid 4.000 euro, co dwietle art. 4 pkt 8
ustawy Prawo zaméwte publicznycli, zwalnialo Grodek od stosowania przepiséw tej
ustawy. Wyboru najkorzystniejszej oferty dokonywamooparciu o rozpoznanie rynku, od
maja 2011 r. stosowanog¢sdo obowizujacych w tym zakresie procedur wegirznych
zawartych w zarmzeniu Kierownika ®odkd. Zlecone zadania zostaty wykonane
terminowo, zgodnie z podpisanymi umowami, a ich engnie potwierdzono dokumentami
odbioru oraz fakturami z zgdzonymi filmami, mapami, folderami, zgjiami.

3. Skuteczné¢ dziatar promocyjnych oceniana byta w ramach podsumowaniarre]
dziatalngci Osrodka. Jak wyjgniono w trakcie kontroli dziatania promocyjne spaswaty
wzrostsrednio miesicznych wejé¢ na stror internetovy Gminy z 1.916 w 2010 r. do 2.995
w 2011 r.; wydawany Biuletyn docieral do ok. 13.00@ieszkacow, a jego stron
internetovs odwiedzato srednio miesicznie 500 o0sOb; radiowe audycje promocyjne
obejmowaly swym zasgiem obszar zamieszkaty przez 117.500 osoOb, a fimpymupce

gmine zamieszczane w Telewizji Internetowe] gudto srednio miesicznie 3.250 0sOb.

2 Stanowiska” ds. komunikaciji spotecznej; ds. projinm@z ds. informatyki i informacii elektronicznej

% Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamfigblicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 75%pe).

4 Zaradzenie Nr 2/2011 Kierownikad@odka Promocii, Turystyki i Sportu Gminy Zagéa dnia 2 maja 2011 r.
w sprawie okrélenia zasad i sposobu pgsbwania przy dokonywaniu zakupow przedmiotow i gsbuwartdci
nizszej ng okreslone w ustawie o zamoéwieniach publicznych.



Odnotowano wzrost udziatu uczestnikéw konkursu Rdecy Sciezki Rowerowej”

Z 43 0sOb w 2008 r. do 224 w 2011 r. orazekaryta s¢ liczba turystow odwiedzagych
Regionall Izba Pameci w Wysokiem z 216 os6b w 2009 r. do 685 w | péio 2011 r.,

a grup zorganizowanych odpowiednio z: 7 do 27.

4. W 2010 r. na dziatania promocyjne sfinansowane amach rozdziatu 75075
Promocja jednostek samorzgdu terytorialnego przeznaczono 410,9 tys. zi, tj. 91,4%6dkow
planowanych. W | potroczu 2011 r. wydatki na projgowyniosty 214,7 tys. ztSrodki
przeznaczono m.in. na: druk Biuletynu (70,0 ty3, wlykonanie i emigj audycji radiowych
(23,1 tys. zb), produkej i emisg filmow promocyjnych (42,2 tys. zi), zakup koszulek
z herbem Gminy (26,7 tys. zt), aktualizacptrzymanie strony internetowej (10,8 tys. zt).
Badaniem w zakresie kwalifikowania, ewidencjonoveani rozliczania oljto wydatki

w kwocie 185,6 tys. zt, stwierdzonzg prawidtowo zaewidencjonowano je do rozdziatu oraz
paragraféw klasyfikacji bugtowej oraz terminowo dokonywano ptatoio

Na koniec 2010 r. oraz | potrocza 2011 r. nie wysy zobowhzania wymagalne z tytutu

nieuregulowanych zobowzan za dziatalné¢ promocyjra.

Zgodnie z trécia art. 61 ust. 1 ustawy o NIK, w terminie 7 dni odiad otrzymania
niniejszego wysipienia pokontrolnego, przystuguje Pani Kierownilkawo zgtoszenia na
pismie do dyrektora Delegatury NIK w Lublinie umotywamych zastrzeen w sprawie ocen

I uwag zawartych w tym wyspieniu.



